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1. A continuacion, les presentamos informacion sobre algunas de las caracteristicas mas distintivas
de la globalizacion: las vinculadas con el consumo, con las innovaciones cientifico-tecnoldgicas y
con los cambios culturales.

= Lean con atencién los siguientes gréaficos y redacten un epigrafe para cada uno de ellos.

Cantidad de computadoras con acceso a Internet
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Satélites comerciales occidentales lanzados por afio
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Fuente: National Geographic Society, agosto 1999.
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2. Analicen los datos del siguiente cuadro y vuelquen las conclusiones en un breve texto.

Paises Cantidad de habitantes Cantidad de computadoras
con acceso a Internet
Finlandia 5.062.000 (1997) 555.000
Hong-Kong 6.300.000 (1997) 135.000

3. Busquen en distintos medios de difusién (diarios, revistas, radio, television, etc.) diferentes acon-
tecimientos y eventos internacionales (culturales, deportivos, artisticos, econémicos, ambienta-
les) y elaboren una lista. ¢Qué efectos produce en su vida cotidiana estar al tanto de lo que ocu-
rre en el mundo? ¢Qué consecuencias tiene para ustedes contar con este tipo de informacién?

4. Lean el siguiente fragmento y luego resuelvan las actividades propuestas.

Efectos de la globalizacion: los chinos salen en defensa de su cultura

La diversidad de sabores y aromas en cada plato de la cocina china, servidos con esa exquisita presencia y un
seguro placer al paladar, esta tropezando con las hamburguesas y pollos fritos de las cadenas estadounidenses
que le disputan el apetito del publico. Aunque para los amantes de la gastronomia china el terreno ganado por
firmas como Mc Donald’s esta lejos aln de constituir un serio desafio, lo que llama la atencidn es el espacio
que ocupan en la actualidad. Esa empresa tiene 257 sucursales en 51 ciudades chinas, que ya incluyen a las
apartadas regiones de las minorias nacionales. También han llegado al pais las cadenas de restaurantes Hawaii
Express Inc, Kentucky y Happy Tom, con sus menues fijos de hamburguesas y papas fritas. Se trata de una ofen-
siva silenciosa que esta conquistando, sobre todo, a las nuevas generaciones de chinos y que os esta llevando
a abandonar habitos culinarios aprendidos en épocas milenarias.

Por el momento, para la mayoria de los chinos no hay nada como cultivar la amistad o solucionar disputas y con-
flictos mientras le dedican horas a las actividades de la mesa. “Yo no sé cuél es el sentido para que una comida
con amigos tenga que demorar varias horas”, dice Xu Long, un estudiante que cursa el tercer afio de la escuela
de Derecho, mientras saborea una hamburguesa con queso en una cafeteria. Sin embargo, para Yang Jei, un in-
geniero electrénico, invitar a un amigo a comer rapido una hamburguesa no deja de ser “una desconsideracion”.

La entrada en el mercado chino de los restaurantes de servicio rapido puso en alerta a los pequefios negocios
gue se dedicaban a la venta de caldos de fideos y carne. Esos pequefios restaurantes son la primera linea de
choque frente al avance de los Mc Donald’s, Kentucky y otros, segun fue proclamado durante el Cuarto Con-
curso Culinario Nacional celebrado en 1999. Los participantes de esa prueba de habilidades en la preparacion
de alimentos llamaron al sector de comidas rapidas para industrializar sus comidas tipicas con el fin de poder
competir con las nuevas opciones, llevadas alli por las transnacionales estadounidenses. En esas pequefias ré-
plicas de Mc Donald’s, con caracteristicas chinas, se sirven fideos hechos a mano acompafiados de una amplia
diversidad de salsas, carnes, vegetales, panecillos rellenos cocinados al vapor y otras preferencias de una clien-
tela formada en su mayoria por empleados de oficinas publicas y privadas.

Texto adaptado de Daniel Almeida, Clarin, 19 de abril de 2000.

a. Expliquen brevemente cuél es el tema que plantea el articulo y por qué la llegada de las casas de
comida rapida significa una verdadera revolucién en la cultura nacional china.

b. ¢De que pais proviene la mayoria de las empresas que se mencionan en el articulo?

c¢. Identifiquen los diferentes grupos sociales involucrados en este caso y expliquen qué ganay qué
pierde cada uno de ellos. Tengan en cuenta aspectos econémicos, sociales y culturales.

5. A partir de los datos obtenidos durante las actividades anteriores, elaboren una definicién de la
“cultura global™.

- ¢Cudles con las relaciones que existen entre una “cultura global” y las identidades locales o
regionales?

< Busquen ejemplos que muestren la coexistencia de ambas tendencias y, también, cuales son
los conflictos y las tensiones que se presentan entre ellas.
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